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1 Arjen alykas sahkoautoilu -hanke
lvhyesti

Mitd tavoittelimme?



ARJEN ALYKAS SAHKOAUTOILU —HANKE LYHYEST!

Hankkeen tavoitteena oli helposti ymmarrettavan viestinnan
keinoin alentaa sahkdautoiluun siirtymisen kynnysta

Arjen alykas sahkdautoilu -hankkeen tavoitteeksi asetettiin syksylla 2021 alentaa
sahkdautoiluun siirtymisen kynnysta ja poistaa siihen liittyvia virheellisia kasityksia ja
ennakkoluuloja. Keinoiksi ndihin tavoitteisiin padasemiseksi asetettiin kansantajuisen
kohderyhmalahtdisen aineiston laatiminen ja markkinointiviestinta.

Hanke on tydskennellyt suunnitellusti kohti tavoitetta kolmen tyopaketin muodossa:
Sdhkéautoilu ja lataaminen arjessa, Séihkéinen tyésuhdeautoilu ja Latauspisteet
taloyhtibihin. Tyopakettien sisaltd on muodostunut suunnitellusti taustaselvityksista,
asiantuntijapaneeleista ja viestinnan valmistelusta seka tulosten viestinnasta ja
seurannasta. Hankkeen taustoittavassa kyselyssa taloyhtiot, tyosuhdeautoilun paattajat ja
kuluttajat kertoivat hakevansa tietoa sahkoautoilusta ennen kaikkea verkosta, mista johtuen
hankkeessa paadyttiin luomaan oma verkkosivu Sahkdautoillen.fi -tiedon levittamiseen.

Osaltaan hankkeen tuloksia on viela liian varhaista arvioida, silla viestinnan tuloksellisuus
on havaittavissa vasta pitkalla aikavalilla. Hanke ja uusi sahkdautoillen.fi -sivusto ovat
kuitenkin jo hankkeen aikana ja sen julkaisemisen jalkeen nakyneet mm. useassa mediassa,
kuten Kauppalehti, Moottori, llta-Sanomissa seka hankkeen yli 30 osallistujaorganisaation
omassa viestinnassa. Hankkeen viestinta jatkuu aktiivisesti myos taman loppuraportin
jattamisen jalkeen. Hankkeelle on suunniteltu jatkuvia viestinnan toimenpiteita syksyn 2022
ajaksi.

Hankkeen asiantuntijaosuutta on johtanut sovitusti Korkia Consulting Oy. Viestinnasta
vastaavana on toiminut Motiva Services Oy. Yhteensa hankkeen toteutukseen on
osallistunut yli 30 organisaatiota.




2 Hankkeen aikana toteutetut
toimenpiteet

Hankkeen eteneminen



HANKKEEN AIKANA TOTEUTETUT TOIMENPITEET

Hankkeen toteutussuunnitelma noudatti alkuperaista suunnitelmaa. Aikataulua jouduttiin kuitenkin

venyttamaan johtuen yli 30 toimijan valisen konsortiosopimuksen solmimisen viemasta ajasta.

ASIANTUNTUAVAIHE marraskuu

1 Projektin koordinaatio ja johtaminen

joulukuu tammikuu

44 45 46 47 48 49 50 51 52 1

helmikuu

2. Kuluttaja- /kayttajapaneelien toteutus

Suunnittelu + kilpailutus

| Kyselyjn
toteutus

3. Tausta-analyysit

4. Asiantuntijapaneelit

5. Taydentava tutkimus (esim. haastattelut)

6. Kirjoitustyd organisaatioissa

7. Tulosraportin kokoaminen

8. Viestintavaiheen suunnittelu

Viestinndn toteutusvaihe

05 asti jatkuen

Koko tyéryhmdin . Asiantuntija- A Ohjausryhmén A Viestintdryhmdén
yhteinen palaveri paneeli kokous kokous

~g—

Joululomat



HANKKEEN AIKANA TOTEUTETUT TOIMENPITEET @
Lyhyesti hankkeen toimenpiteista:

Taustoittavat analyysit:

* Aiempien kyselytutkimusten analyysi

* Aiempien sahkodautoilusta kertovien hankkeiden ja
viestintaaineistojen analyysi

3 taustoittavaa kohderyhman kyselya:

e Kuluttajat (+500 vastausta)

* Taloyhtiopaattajat (n. 50 vastausta)

e Tyosuhdeautoilun paattajat (n. 50 vastausta)

4 asiantuntijapaneelia tuotoksen suunnitteluun:

e Julkinen lataaminen

e Ladattavan ajoneuvon hankinta ja kaytto
* Taloyhtidlataaminen

e Tyosuhdeautoilu

Asiantuntijavastausten kokoaminen:

* Taydentavat haastattelut kayttajaryhmille
* Taydentavat asiantuntijahaastattelut

* Asiantuntijoiden kirjoitustyo

Alustavasta suunnitelmasta poikenneet kohdat:

Aikataulun osalta paivityksia, mutta itse hankkeen kaikki
kokonaisuudet kasitelty.

Hankkeen aikana ei ole viela ratkaistu Sahkoautoillen.fi -sivuston
tulevaisuuden paivityksen muotoa. Hankkeen aikana on
kuitenkin kuvattu “paapiirteittdin” vaihtoehtoiset toimintamallit
(ks. tdman raportin kohta 5). Toimintamallin ratkaisemiseksi on
sovittu erillinen tapaaminen ja paatoskokous alkusyksyyn 2022.

Hankkeeseen ilmoittautunut konsortion jasen Sahkoautoilijat ry
jattaytyi pois hankkeesta jo sen alkuvaiheessa johtuen
vhdistyksen omasta strategian muutoksesta.

Hankkeen nakyvyys toi hankkeeseen mukaan useita uusia
sidosryhmia, jotka ovat toimineet varsinaisen konsortion
kumppanina. Mm. Kamux & Verohallinto toimivat
tiedontuotannon tukena; Autoliitto, Helsingin kaupunki ja
Espoon kaupunki ovat olleet kiinnostuneita hankkeen tulosten
hyodyntamisesta omassa viestinndssaan; ja keskusteluja kayty
myos mm. Bonden, Liikenneturvallisuuden, Autoliiton, Comselin
ja Grano Dieselin kanssa.



HANKKEEN AIKANA TOTEUTETUT TOIMENPITEET e

Kokonaisuudet valmistuivat maalis-toukokuun aikana. Toukokuu ja kesakuu on siten pitkalti kaytetty
aineistojen viemiseksi verkkosivuston muotoon ja valmisteleviin viestintatoimenpiteisiin.

VIESTINTAVAIHE

maaliskuu huhtikuu toukokuu

9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 Alustava viestintasuunnitelma

valmistui maalis-huhtikuun
vaihteessa.

VIESTINTAVAIHEEN

A. Yleiset osuudet

TOIMENPITEITA TOUKO-

B. Kuluttajapaketti KESAKUUSSA:

*  Verkkosivuston rakentaminen

valmisteleminen

* Graafisten
tiivistelmaaineistojen

D. Ty6suhdeautoilun paketti . :
valmisteleminen

C. Teloyhtiopatetti [ " amisatornmen <"

*  Toimittajalanseerauksen
valmisteleminen ja

. ) .
E. Tulosraportin kokoaminen A /\ /Y\ M o tiedottaminen

— u *  Materiaalipankki

Helatorstai * Hankekonsortion

Pddsidislomat . e . .
toimenpiteiden suunnittelu ja

Koko tyéryhmén A Ohjausryhmdn valmisteleminen

Tyéryhmdn A Viestintdryhmdn
yhteinen palaveri kokous

tiedottaminen kokous
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Hankkeen lopputuotos

TUORETTA TIETOR
SHHKOAUTOILUSTA

Sahk()autoillen.fi



Arjen dlykds sahkodautoilu — sahkdautoillen.fi -soittolista
https://youtube.com/motivaoy
https://www.youtube.com/playlist?list=PLulL-
39lvwLdt5hi7Q16EVaNkSxZEy96xP

Arjen alykas sdhkoay

Asiantuntijatietoa
sahkoautoilusta
kansantajuisesti
kuluttajille, taloyhtisille =77
ja tyénantajille.

Miksi sahkoautoidusta kann|

Sahkoastojen mallvalikowny
NODeIsti

Nostoja hankkeen

verkkosivuilta

Sahkoautoillen.fi —viestintamateriaalit:
https://www.motiva.fi/ajankohtaista/julkaisut/liikenn
e/
https://www.motiva.fi/ajankohtaista/julkaisut/liikenn
e/sahkoautoillen.fi - viestintamateriaalit.10750.shtml




3 Keskeiset huomiot ja nostot
ensimmaisista tuloksista

Asiantuntijavaiheen keskeiset nostot syntyvdt erityisesti kuluttajakyselyiden
tuloksista, jotka on tiivistetysti seuraavassa. Viestinndn tulosten osalta on vield liian
varhaista kertoa tuloksista. Seuraavassa on kuvattu vasta varhaisia nostoja.



KYSELYTUTKIMUS - AUTOILUJAT autoillen.fi

Keskeisia nostoja kuluttajien sahkoautoiluun liittyvista tietotarpeista

1. LATAAMINEN 3. KAYTTOKUSTANNUKSET & HINTA 5. TEKNOLOGINEN KEHITYS
Kyselyn perusteella kuluttajat Kuluttajat kaipaavat tietoa sahko- My®6s sdhkbautojen
kaipaavat latauksen osalta lisaa tietoa autoiluun liittyvista kayttdkustannuksista. teknologia ja sen
erityisesti kotilatauksen jarjestamisesta, Kayttdkustannuksista tietoa kaivataan kehittyminen mietityttivat
asennuksista ja kustannuksista, sekd kodin erityisesti lataus- ja huoltokustannuksista, kuluttajia. Etenkin akkuihin ja
sahkojarjestelmaan liittyvista teknisista akkujen mahdolliseen vaihtamiseen akkuteknologioihin liittyvista
vaatimuksista. liittyvista kustannuksista seka asioista halutaan lisaa tietoa.

verotuksesta. Akkujen osalta tietotarpeita

2. TOIMINTAMATKA PAKKASELLA ovat erityisesti akkujen kesto

Kuluttajat mainitsivat kyselyssa . L ) t?knologlngn kehitys.

tietotarpeeksi erityisesti pakkasen 4. YMPARISTONAKOKULMAT QU !\/Iyqs AU VEEN EREESiE

vaikutuksen toimintamatkaan. Kyselyn Ymparistoasioita koskeva yleinen //?7 Ja yalhdon kustanpuksesta
toteuttamisajankohdalla (helmikuu 2022) tietotarve nousi esille laajasti erilaisten kaivataan kU|U.t’FiJle.n

on todennikaisesti ollut merkitysta kuluttajien joukossa. Erityisesti hiilijalanjalki ~ keskuudessa lisaa tietoa.

pakkasen korostumisessa kuluttajien koko ajoneuvon elinkaaren osalta kiinnosti

vastauksissa. kyselyn perusteella kuluttajia. Tietoa

kaivataan erityisesti siitda, miten sahkdauton
elinkaaren hiilijalanjalki suhtautuu muihin
vaihtoehtoihin.

Kyselyn toteuttajana on Taloustutkimus & kyselyn aineistot on analysoinut Korkia Consulting. 11




KYSELYTUTKIMUS - YRITYKSET autoillen.fi

Keskeisia nostoja yritysten ajoneuvopaattajien sahkdautoiluun liittyvista tietotarpeista

1. LATAUSPISTEET & LATAAMINEN 2. VEROTUS & ETUPOLITIIKKA
Selkeisti eniten tydsuhdeautopolitiikasta paattavia Erilaiset verotukseen ja etupolitiikkaan liittyvat ndkékohdat nousevat
tahoja nayttaa askarruttavan erilaiset lataukseen liittyvat latausteeman ohella keskeisiksi tydsuhdeautopolitiikasta paattavien
kysymykset. vastauksissa. Verotuksen osalta paattajat ovat kiinnostuneita mm. siita,
mika on jarkevin vaihtoehto verotuksen nakékulmasta ja miten verotus

Kotilataukseen liittyen esimerkiksi latauspisteen kehittyy tulevaisuudessa.
hankinta tyéntekijalle, kustannukset, korvaukset ja Lisdksi autoedun arvon muodostuminen kiinnostaa tydsuhdeauto-
verotus, tyontekijan asumismuodon ja tydsuhteen politiikasta paattivid. Selvennysta haluttaisiin myds vapaan autoedun ja
padttymisen vaikutukset, seka latauspisteen kdytdannon kayttdedun eroista. Myds vahapaastdisyysalennuksien maarittdmisests
jarjestaminen korostuvat vastauksissa. kaivataan lisatietoa.
Tyopaikkalatauksen osalta tybsuhdeautopolitiikasta 3. LADATTAVAN AJONEUVON KAYTTO
paattavia mietityttavat mm. latauspisteiden riittavyyden
arvioiminen ja tydpaikan sahkopisteita koskevat Tyontekijat hakevat tyonantajilta tietoa myds yleisista sahkdauton @
kysymykset. ominaisuuksista. Ajoneuvon kayton osalta esimerkiksi

toimintamatkojen pituus ja [ampotilan, seka talviolosuhteiden vaikutus
Yleisesti lataukseen liittyen tydsuhdeautopolitiikasta toimintamatkaan nakyvat.
paattavia askarruttavat myos latausinfrastruktuurin Muita ladattavan auton kayttoon ja toiminnallisuuteen liittyvia
kehitys, latauksen kesto seki tydmatkalataus kysymyksia yrityksissa ovat mm. ladattavan auton soveltuvuus
kdytannossa. painokuorman kuljettamiseen perakarrylla.

Kyselyn toteuttajana on Taloustutkimus & kyselyn aineistot on analysoinut Korkia Consulting. 12




KYSELYTUTKIMUS - TALOYHTIOT

autoillen.fi

Keskeisia nostoja yritysten ajoneuvopaattajien sahkdautoiluun liittyvista tietotarpeista

1. SAHKOVERKON &
-TEKNIIKAN SOVELTUVUUS
LATAAMISEEN

Ylivoimaisesti tarkein asia, josta
taloyhtiot tarvitsevat lisaa tietoa, on
kiinteistdjen sahkoverkon ja
-tekniikan riittavyys seka soveltuvuus
sahkoautojen lataukseen.

Taloyhtididen kohdalla keskeisia
kysymyksia sahkoverkon- ja tekniikan
osalta ovat mm. kiinteiston sahko-
paakeskuksen sopivuus, kaapeloinnin
toteutustavat, tarvittava liittyma ja
kuormanhallinta.

Myds sahkonkulutuksen
lisadantymisen vaikutuksista kaivataan
enemman tietoa.

2. KUSTANNUKSET & YHDENVERTAISUUS

Kustannuksiin ja yhdenvertaisuuteen liittyvat asiat nayttaytyvat toiseksi yleisimpana teemana,
mista taloyhtiopaattdjat ovat kiinnostuneita saamaan lisaa tietoa. Kustannuksissa keskeista on,
miten kustannukset taloyhtiossa jaetaan ja yhdenvertaisuus toteutuu. Ylipaataan siihen, kuka
investointi- ja lataustapahtuman taloyhtididen kohdalla maksaa, kaivataan selvennysta. Lisaksi
tukien saatavuudesta haluttaisiin enemman tietoa.

3. LATAUSPROJEKTIT KAYTANNOSSA 4. SAHKOAUTOILUN

Latauspisteiden investointiprojekteihin LISAANTYMINEN
liittyvia kysymyksia esiintyy jonkin verran.
Taloyhtididen paattajia kiinnostavat mm.
projektin yleinen toteutus, projektin
haastavuus ja tyypillinen kesto.

Moni taloyhti6 kaipaisi enemman
ymmarrysta siihen, miten paljon
sahkoautoilun odotetaan lisaantyvan ja
miten sahkoéautokanta tulevaisuudessa

Kaytannon osalta taloyhtidissa kaivataan kehittyy. Taloyhtididen paattajat kokivat
lisatietoa .suhen, miten Ia.utau§pls__telld.en haastavaksi myds sen arvioinnin, milloin ja
rakentaminen tapahtuu ja minkalaisia miten paljon latauspisteita tarvitaan
dokumentteja tai selvityksia projektin kiinteistoihin.

toteuttamista varten tarvitaan.

Kyselyn toteuttajana on Taloustutkimus & kyselyn aineistot on analysoinut Korkia Consulting.




4 Hankkeen jatkuvuus

Miten viestinndn jatkuvuus varmistetaan?



ARJEN ALYKAS SAHKOAUTOILU -HANKE kO rki a
Verkkosivuston ylldpidon vaihtoehtoiset mallit 1/3

VAPAAEHTOISUUTEEN PERUSTUVA YLLAPITO

MALLIN KUVAUS JA OSA-ALUEET MALLIN EDUT

RAHOITUS * Eitarvetta uudella rahoitushakuprosessille
ja rahoituksen haulle
* Sivuston yllapito toteutetaan hankeosallistujien vapaaehtoisella * Kiertavassa mallissa koordinointivastuu
panoksella, eika yllapidolle haeta erillista rahoitusta. pysyy kevyena per toimija

. L KOORDINOINTI JA YLLAPITO
AT R EC HUOMIOITAVAT ASIAT
paivittaminen

* Yllapitovastuu hankkeeseen osallistuneella organisaatiolla (esim. Motiva, Korkia,

perustuen Sahkoinen liikenne ry, Autotuojat- ja teollisuus ry) kiertavalla mallilla = yksi
hankeosallistujien toimija vastuussa yllapidosta per vuosi. Paikoordinaattori (esim. Sahkdinen * Hankeosallistujien halukkuus
vapaaehtoiseen liikenne ry) neuvottelee vastuun seuraavalle vuodelle. vapaaehtoiseen yllapitoon
panokseen . Pa|V|tYSt|heyden varmlstam_lnen
* Koordinointivastuun kuormittavuus
suhteessa sita saataviin hyotyihin

* Yllapidosta kullakin hetkella vastuussa oleva organisaatio lahettda kerran puolessa

vuodessa tarkistuslistan hankkeen osallistujille ja pyytaa tarkistamaan, tarvitseeko
oma aihealue paivitysta.



ARJEN ALYKAS SAHKOAUTOILU -HANKE
Verkkosivuston ylldapidon vaihtoehtoiset mallit 2/3

korkia

UUDEN HANKERAHOITUKSEN TURVIN TOTEUTETTAVA YLLAPITO

Ajantasaisen tiedon
pdivittéminen uuden
hankerahoituksen
turvin esimerkiksi 1-2
organisaation
toimesta.

RAHOITUS

* Yllapitoa varten haetaan kokonaan uutta hankerahoitusta.

KOORDINOINTI JA YLLAPITO

* Koordinointivastuu 1-2 hankkeeseen osallistuneella organisaatiolla (esim.
Motiva, Korkia, Sdhkdinen liikenne ry, Autotuojat- ja teollisuus ry)

ESIMERKKI

* Koordinaatiovastuussa oleva organisaatio huolehtii sivuston riittavasta yllapidosta ja
paivityksista tarkoituksenmukaisella tavalla.

* Erityisosaamista vaativissa paivityksissa voidaan tehda esim. haastatteluja
asiantuntijoille tai muuta aiheellista, selvasti vaihtoehtoa 1 laajempaa taustaselvitysta

MALLIN KUVAUS JA OSA-ALUEET MALLIN EDUT

Mikali rahoitus onnistutaan saamaan, on
rahoituslahde ns. varma tietylle
ajanjaksolle

Rahoituksen saaminen edellyttaa
suunnitelmallisempaa yllapitoa ja
tehtyjen toimien raportointia
Mahdollistaa vapaaehtoisuutta
laajemman panoksen

HUOMIOITAVAT ASIAT

Mista rahoitusta haetaan?

Miten rahoituksen hakeminen rahoitetaan?
Mika organisaatio vastaa rahoituksen
hakemisesta?

Onko malli pitkakestoinen ratkaisu
huomioiden toistuva uuden rahoituksen
tarve?



ARJEN ALYKAS SAHKOAUTOILU -HANKE
Verkkosivuston ylldapidon vaihtoehtoiset mallit 3/3

KAUPALLINEN MALLI: YLLAPITO & NAKYVYYS

korkia

Ajantasaisen tiedon
pdivittdminen
hankkeessa mukana
olleille asiantuntija-
tahoille tarjottavalla
nédkyvyydelld

RAHOITUS

* Verkkosivuston yllapidosta aiheutuvat kustannukset katetaan nakyvyyden
tarjoamisella hankkeessa mukana olleille asiantuntijoille
A) Kertaluonteinen maksu: paivitystarpeen mukaan sovittava nakyvyys
B) Vuosimaksu: tarjoaa esim. 1-2 postausta/vuosi/organisaatio

KOORDINOINTI JA YLLAPITO

* Paakoordinointivastuu 1-2 hankkeeseen osallistuneella organisaatiolla (esim. Motiva,

Korkia, Sdhkoinen liikenne ry, Autotuojat- ja teollisuus ry), kustannetaan maksuilla
* Ulkopuolinen markkinointikumppani toteuttamaan kdaytannén markkinointi- ja
paivitystoimenpiteitd, kustannetaan maksuilla

ESIMERKKI

A) Sdhkoauton tekniikkaan on tullut muutoksia, joista on syyta pdivittaa uutta tietoa.
Veholta pyydetdan padivitys muutoksista ja samassa yhteydessa nostetaan Veho
kertomaan paivityksesta uutiskirjeessa ja/tai sosiaalisen median nakyvyydella (esim.
video- tai kuvapostaus somekanavalle).

B) Hankeosallistujilta pyydetaan kerran vuodessa paivitys omaan aihealueeseensa ja
nostetaan paivityksen nakyvyytta uutiskirjeessa ja/tai sosiaalisen median
nakyvyydella.

Sahkoéautoillen.fi brandin vahvempi
nakyvyys

Mahdollisuus saada aikaan elava sivusto-
kokonaisuus erilaisilla kaupalliseen
yhteistydhon perustuvilla toteutuksilla
Toteuttajana ulkopuolinen markkinointi- ja
viestintatoimisto, padkoordinaattorin
tyopanosta saadaan vahennettya
Hankeosallistujat hyotyvat nakyvyydesta,
johon panostetaan ulkopuolisen
markkinointiosaajan voimin.

HUOMIOITAVAT ASIAT

Kaupallistamiseen liittyvat mahdolliset
rajoitteet nykyisessa alustassa

Tiedon neutraliteetin varmistaminen, vaikka
my0ds kaupallista tukiaineistoa
Kaupallistaminen edellyttdaa some -kanavien
perustamista, sisallontuotannon
kustannukset



ARJEN ALYKAS SAHKOAUTOILU -HANKE kO rki a
Kaupallisen mallin mahdollisuudet ja esimerkki hinnoitteluratkaisusta
Havainnollistava esimerkki:

.

Esimerkki hinnoitteluratkaisusta

Kustannus esim. 1 000-3 000 €/organisaatio/vuosi
riippuen sisallontuotannon ja nakyvyyden
laajuudesta. Nakyvyys voi olla mm:

Mitkd ovat sihkoauton
tekniset erot verrattuna

)
]

polttomoottoriautoon? Sosiaalisen median paivityksia Sahkdautoillen fi
omille somekanaville (esim. Instagram,
{'/ " Facebook, Twitter, LinkedIn)
> E Nakyvyys uutiskirjeelld
- Maksettu mainonta Sahkoautoillen.fi some -

kanavia hyodyntaen

Tuotolla katetaan ulkoisen markkinointikumppanin
tyopanos ja pdivitysten, sekad siscllontuotannon
koordinaatio.



5 Kertyneet lopulliset kustannukset

Yhteenveto kustannuksista



KERTYNEET LOPULLISET KUSTANNUKSET JA TULOT
Hankkeen aikana on keratty seuraava rahoitus ja kertyneet rahalla katettavat kustannukset:

HANKEKOKONAISUUS

*  STEK ry:n ulkopuolinen muu rahoitus (alv. 0 %): *  Kertyneet kustannukset, yhteensa 144 099 € (sis. alv 24 %):
° ABB2000€ . Hankkeen operatiivinen johtaminen ja fasilitointi, Korkia Consulting Oy 50 840 € (sis. alv 24 %)
* Aidon 1000 € c

Hankkeen viestinndn johtaminen ja toteutus, Motiva Services Oy 24 800 € (sis. alv 24 %)
° ARA4032¢€

*  Autoalan tiedotuskeskus 10 000 €
. Ensto 2 000 €

*  Energiateollisuus 2 000 €

* ITS Finland 2 500 €

*  Kempower 1000 €

*  Kiinteistoliitto 4 032 €

*  Viestinnan materiaalit ja palveluostot, 41 994 € (sis. alv 24 %)
Videot 24 800 €
Graafiset aineistot 3 472 €
Somemarkkinointi 1 860 €
Kuvien ostot kuvapankista 496 €

Videoiden esiintyjien palkkiot 620 €

. Onninen 1 000 € J Syksyn markkinointikampanjasta sovittua:
. S-Ryhmé& 2 000 € J Google-ndkyvyys 4 340 €
. Virta 2 000 € . Somemarkkinointi 2 686,6 €
. Wapice 2 000 € 0 Videoiden teaser-versiot 3 720 €
*  Yhteensi: *  Kolmen kdyttdjapaneelin osto Taloustutkimus Oy, 16 814,4 € (sis. alv 24 %)
© 35564 € (alv. 0 %) * Muut asiantuntijapalkkiot, 9 650 € (sis. alv 24 %)
- 44099 € (sis. alv. 24 %) *  Raecom Oy 6 000 € (sis. alv 24 %)

*  Tmi Vesa Linja-aho 3 650 € (sis. alv 24 %)
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